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ASIGNATURA: Comercializacidén de Productos Agrarios.

El Sistema de comercializacién agroalimentario.

Los mercados en el sistema de comercializacién.
Marketing agroalimentario.

La adopcién de decisiones en marketing.

Modelos econbémicos en marketing.

Investigacién comercial: planificacié6n.
Investigacidon comercial: datos primarios y secundarios.
Estudio de mercado.

Mercados actual y potencial: previsién de ventas.
Segmentacién del mercado.

Planificacién comercial.

Politica de producto: posicionamiento.

Politica de producto: calidad (I).

Politica de producto: calidad (II).

Politica de producto: nueveos productos.

Politica de distribuci6én: canales y redes.
Politica de distribucién: integracién.

Politica de distribucién: eleccién de canales.
Politica de distribuci6én: distribucién fisica (1).
Politica de diétribucibn: distribucién fisica (II).

Politica de distribucién: decisiones globales.
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Presupuesto

Presupuesto

Mezcla comercial;
Mezcla comercial:
Mezcla comercial:

Mezcla comercial:

promocién: publicidad.

promocion: fuerza de ventas.

promocién: otras técnicas.

precios:
precios:
precios:
precios:
preclos:
precios:
precios:
precios:

precios:

precios institucionales.
costes y formacién de precios.
margenes.

operaciones de compraventa.
riesge econémico (I1}.

riesgo econétmico (I1I).
fijacién de precios (1).
fijacién de precios (II).

modelos competitivos.

comercial; determinacidn.

comercial: asignacién-

anfoque préctico.
enfogue lineal.
enfoque marginal.

orros enfogues.

Plan comercial:; elaporacién y ejecucion.

Plan comercial: contrel.-

Marketing en el punte de venta: merchandising-

Mezcla de merchandising.
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ASIGNATURA: Divulgacion Agraria.

PARTE I: ASPECTOS TEORICOS.

-~ El marco conceptual.

.~ Teoria de 1a comunicacion.

.= El proceso de divulgacidn.

.~ hnalisis de factores en divulgacidén agraria.

.- Ilnvestigacidn y divulgacion.

&.~ Areas de divulgacidn.

10.

11

PARTE II:. METODOLOGIA.

-~ Los métodos de divulgacion.

.~ Métodos individuales.

-~ La comunicacién en los grupos.
- Métodos de grupo.

.~ Métodos de masa.

PARTE II1I: PLANIFICACION Y EVALUACION

Leccidn 12.- Planificacién de la divulgacion.

Leccibn 13.- Programas de divulgacion {(con especial referencia

la Comunidad Valencisna).

Leccibébn 14.~ Programa de modernizacién de explotacicnes.
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15.- Programa de formacién de jévenes.
16.- Programa de cooperaciftn. :

17.- Evaluaci6n de la divulgacién.
PARTE IV: DIVULGACION PRACTICA

18.- Divulgaciétn de tecnologia.
19.- Divulgaci6én de gestién de explotaciones.

20.- Divulgaci6tn de gestibén comercial.
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